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4.5.1. Η ανάπτυξη των επιχειρηματολογικών ικανοτήτων σύμφωνα   

 με τη γνωστική θεωρία του Piaget 167                                                                                                                                    

4.5.2. Eπίπεδα ανάπτυξης στη γραφή επιχειρηματολογικών κειμένων 169                             
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4.6. Η Επιχειρηματολογική Γραφή και η Ψυχολογία  

του Γραπτού Λόγου 172 
 

5.          Η ΚΑΘΟΔΗΓΟΥΜΕΝΗ ΔΙΔΑΣΚΑΛΙΑ ΤΗΣ  

ΕΠΙΧΕΙΡΗΜΑΤΟΛΟΓΙΚΗΣ ΓΡΑΦΗΣ 176                                                                                                                                                               

5.1 Η Κοινωνικοπολιτιστική Θεωρία του Lev Vygotsky  

για τη Μάθηση 176                  

5.1.1. Η έννοια της καθοδήγησης (scaffolding) στη μάθηση 177                                            

5.1.2. Ο ρόλος του δασκάλου στο πλαίσιο της θεωρίας  
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5.1.3. O ρόλος των συνομηλίκων στη διδασκαλία 

της επιχειρηματολογικής  γραφής 180                                                                           

5.2. Άρρητες Μορφές Καθοδήγησης στη Διδασκαλία της 

  Επιχειρηματολογικής Γραφής 182                                                                              

5.2.1. Από την εγγύτητα στην απόσταση: από την προφορική  

στη γραπτή επιχειρηματολογία 182                                                                                                  

5.2.2. Επιχειρηματολογία και συνεργατική διαλογιστική 186                     

5.2.3. Επιχειρηματολογία και φιλοσοφικός διάλογος 188                                

5.2.4. Η επιχειρηματολογία στο πλαίσιο των αντιλογιών 188                                                 

5.2.5. Η αξιοποίηση της ανάγνωσης  στη συγγραφή   

  επιχειρηματολογικών  κειμένων 190                                                                                                                 

5.2.6. Η αξιοποίηση της υπόδυσης ρόλων και του   

  θεατρικού  παιχνιδιού  191                                                          

5.3. Ρητές Μορφές Καθοδήγησης στη Διδασκαλία  

της Επιχειρηματολογικής Γραφής 192                                                                         

5.3.1. Η δημιουργία νοητικών σχημάτων δράσης 193                                                             

5.3.2. Η αξιοποίηση των πλαισίων γραφής (writing frames) 195                          

5.4. Kοινωνικοπολιτιστικά Εργαλεία και  

Καθοδηγούμενη Διδασκαλία 196 
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5.4.1.2.  Επίδραση του μοντέλου του Toulmin στην οπτική  
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5.4.1.3. To τριγωνικό μοντέλο  επιχειρηματολογίας 200 

5.4.1.4. To επιχειρηματολογικό μοντέλο του μονοπατιού 201  

5.4.1.5. To επιστημονικό-ερευνητικό μοντέλο του Imre Lakatos 203                             

5.4.1.6. Το μοντέλο διαλεκτικής σύνθεσης της  επιχειρηματολογίας 205                         

5.5.  Η Καλλιέργεια της Επιχειρηματολογικής Γραφής σε  

Συνεργατικά  Ηλεκτρονικά  Περιβάλλοντα  Μάθησης 207  
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3.2.2.4. «H κολοκυθιά των επιχειρημάτων»: Η διαπραγμάτευση  

με την αντίθετη άποψη 283                                                                                                      

3.2.2.5.  «Το παιχνίδι του κουμπαρά και των νομισμάτων»:  

Η διατύπωση αντίθετων απόψεων 286                                                                                               
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